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Resumen: La edicién de libros en formato impreso o digital, como otras actividades artisticas y cultu-
rales, tiene un impacto ecoldgico innegable en la era contemporanea. Sin embargo, debe repensarse
la industria editorial desde una perspectiva ética y humanista, pues el libro esta siendo desplazado
por la inmediatez de los datos que circulan en la web; se privilegia el veloz consumo de informacion
y se valora poco el sentido critico. Este texto apuesta por la bibliodiversidad para resistir la inercia del
mercado y los algoritmos.
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Abstract: Book publishing, wheter in print or digital form, like other artistic and cultural activities, has
an undeniable ecological impact in the contemporary era. However, it's imperative to reconceptua-
lize the publishing industry through an ethical and humanistic perspective, since the book is being
displaced by the immediacy of the data circulating online. The rapid consumption of information is
privileged, while critical sense is little valued. This text bets on bibliodiversity to resist the inertia of

the market and algorithms.
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El Antropoceno —era geoldgica marcada por el impacto humano en
el planeta, acumulacién de gases de efecto invernadero, pérdida de
biodiversidad, deforestacién y otros cambios ambientales— nos obliga
areconsiderar todos los aspectos en los que se desarrolla actualmente
la industria editorial.

En este contexto, los libros ya no pueden verse solo como vehicu-
los de conocimiento o expresion artistica, sino también como objetos
materiales con huella ecolégica. La tala de arboles, el uso de tintas qui-
micas, la obsolescencia de libros fisicos en grandes tirajes, sin olvidar
la problematica de la distribucion global, son practicas cada vez mas
cuestionadas. Ademas, la edicién digital —aparentemente mas eco-
l6gica— también tiene su costo ambiental: almacenamiento saturado
en servidores, alto consumo energético de dispositivos y extraccion
desmesurada de minerales para fabricar hardware. En ese sentido,
ninguna forma de produccion cultural, incluida la editorial, queda fuera
de la problematica del Antropoceno.

Esta condicion nos obliga a reflexio-
nar sobre el impacto de nuestras accio-
nes en esta practica editorial: épuede
haber una “edicion sostenible™, iqué
significa imprimir libros en una época
de crisis climatica?, écomo se trans-
forma el rol del editor ante la urgencia
ambiental?

EL DATAISMO Y SUS EFECTOS
EN LA CULTURA IMPRESA

El dataismo, entendido como la ideo-
logia que privilegia los datos cuantifi-
cables por encima de otras formas de
conocimiento (narrativa, intuicion o
sabiduria humanista), ha transformado
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profundamente la manera en que se produce, consume y valora la
cultura escrita. Pongamos sobre la mesa algunos efectos claves del
dataismo sobre la cultura editorial.

En primer lugar, reduccion de lo cualitativo a lo cuantificable. La
lectura y la produccion de libros se miden por el nimero de vistas,
tiempo de permanenciay descargas, que desplazan el valor intrinseco
del contenido.

En segundo lugar, personalizacion algoritmica. Plataformas de
libros digitales, como Kindle o Google Books, ofrecen recomenda-
ciones basadas en patrones de consumo y no en criterios ni politicas
culturales, lo cual afecta la diversidad de lecturas y refuerza burbujas
informativas.

Entercerlugar,y como resultado de los dos anteriores, la desvalori-
zacion del soporte impreso. El predominio de lo digital y la inmediatez
de la informacién han puesto en entredicho la lentitud y materialidad
del libro impreso, asociado a una época prealgoritmica.

Finalmente, la transformacion del autor en “proveedor de conteni-
do”. Los escritores, en lugar ser vistos como creadores, enfrentan dina-

micas de mercado centradas en datos
de consumo, clics y “me gusta”, lo cual
desincentiva formas de escritura mas
complejas o menos “vendibles”.

El Antropoceno y el dataismo estan
forzando a la industria del libro a repen-
sarse profundamente desde sus modos
materiales de produccion hasta sus
fundamentos epistemoldgicos. En un
mundo dominado por el cambio clima-
tico y los algoritmos, la cultura editorial
resiste, se adapta y se redefine.

LIBRO DESPLAZADO POR
EL DATAISMO

¢Qué tipo de humanidad estamos cul-
tivando cuando el libro como objeto de
conocimientoy conciencia— es desplaza-
do por légicas de inteligencia funcional,
algoritmica o artificial? La conciencia
implica un tipo de saber humanista,
reflexivo, ético, temporal porque es
dialéctica, autoconocimiento, memoria,
historia, interioridad. Por su parte, la
inteligencia —en su forma técnica o artifi-
cial-tiende a ser instrumental, funcional,
eficiente. En la época contemporanea
dominada por el dataismo y el capitalis-
mo cognitivo, se confunde la inteligencia
con la capacidad de respuesta rapida,
acumulacion de datos y procesamiento
veloz, para perpetuar el consumismo'y la
cultura liguida.

El libro impreso, por su naturaleza,
promueve la conciencia, requiere y
demanda tiempo, atencién sostenida,
profundidad en los detalles fisicos y
materiales, favoreciendo el dialogo
interior y la formacion del juicio critico,
razén por la cual no puede ser consumi-
do “a la velocidad del dato”. Ponderar la
conciencia por encima de la inteligen-
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ELLIBROIMPRESOES
CONCIENCIA, INTELIGENCIA'Y
BIBLIODIVERSIDAD FRENTE AL
CULTO DEL MERCADO LIBRE

cia funcional es, hoy, un acto filosofico
de resistencia, asi pues, el libro impreso
continlia como objeto de pensamiento
lento deleitable.

EL CULTO AL MERCADO LIBRE
Y LANEUTRALIZACION DEL LIBRO
COMO ARTEFACTO CRITICO

El mercado libre, entendido como ideo-
logia neoliberal, ha convertido al libro
en una mercancia, un producto mas
dentro de la logica de la oferta y la de-
manda en lugar de ser un medio para
la transformacion del sujeto y la comu-
nidad; el libro entra en un sistema de
rankings, best sellers, métricas de venta,
plataformas de autopublicacion donde
el algoritmo decide la visibilidad y las
editoriales seleccionan titulos por po-
tencial de mercado mas que por calidad
intelectual o literaria. Esto transforma al
autor en un proveedor de contenido y al
lector en un consumidor de estimulos,
desdibujando el papel del libro como
espacio de critica, disidencia y cons-
truccion de mundos alternativos. Desde

Universitaria e Julio-Agosto 2025

esta perspectiva, el culto al mercado despoja al libro de su dimensién
ontolégicay politica, ya no es una herramienta para pensar el mundo,
sino un producto que debe adaptarse a él.

En el contexto del Antropoceno, donde las consecuencias del
exceso humano sobre la Tierra son cada vez mas visibles, el libro
impreso es un simbolo de resistencia frente a la hiperconectividad
y la sobreproduccion de datos. Lejos de ser obsoleto, el libro es un
gesto de desaceleracion, de reencuentro con los ritmos naturales, un
espacio de memoria larga frente a la inmediatez del dato, un recorda-
torio del limite del cuerpo, del lenguaje, del planeta. Por tanto, el libro
vuelve a articularse con la conciencia ecologica, en tanto nos obliga a
repensar las consecuencias, a tomar posicion e imaginar otros futuros.

A manera de conclusion, la defensa del libro no es nostalgia, sino
una apuesta por futuros donde la conciencia no sea anulada por la
inteligencia automatizada, donde el sentido y valor del pensamiento
prevalezca sobre la mercancia, y donde la diversidad cultural siga
siendo una fuente de riqueza compartida.

No es sentencia sino advertencia, pero asi imagino a los libros en
el futuro utopico:

Fomentaran la lectura lenta y critica como practica ética.

Promoveran la bibliodiversidad como garantia de libertad cultural.

Reconoceran el trabajo editorial como construccion colectiva del

pensamiento.

Impulsaran politicas publicas que garanticen el acceso equitativo

al libro.

Desmercantilizaran su valor simbdlico.

Reforzaran el papel de Ia edicion independiente y comunitaria.

Visibilizaran lenguas y saberes subalternos.

Apostaran por materiales sostenibles y practicas editoriales éticas.

Resistiran la hegemonia de los algoritmos en la seleccion de lecturas.

Formaran sujetos lectores y no solo consumidores de contenidos @9
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